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Facebook: rede social que permite conversar com amigos e compartilhar mensagens, links, vídeos e fotografias.

Marketing: estratégia empresarial de otimização de lucros por meio da adequação da produção e oferta de mercadorias ou serviços às necessidades e preferências dos consumidores, recorrendo a pesquisas de mercado, design, campanhas publicitárias, atendimentos pós-venda etc.

Site: site ou sítio é um conjunto de páginas Web, isto é, de hipertextos acessíveis geralmente pelo protocolo HTTP na Internet.
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APÊNDICE A – Questionário aplicado junto às instituições públicas de Limoeiro do Norte
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ANEXO A – Regulamento das Instituições Públicas Municipais de Limoeiro do Norte.
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